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Los principios de igualdad de oportunidades entre
mujeres y hombres y de no discriminacion por razones de sexo,
son elementos clave del desarrollo y bienestar en nuestra so-
ciedad. Son. ademas, un componente fundamental a la hora de
hablar de procesos sostenibles de desarrollo. Estos dos princi-
pios desaparecen cuando se dan situaciones de violacion de los
derechos humanos de las mujeres. El sector del turismo tiene
un importante papel en este tema, pero hasta ahora parece ser
invisible.

Este MANUAL ayuda a comprender cudl es el papel del turis-
mo y de los/as turistas en la promocion de la igualdad y el res-
peto de los derechos humanos de las mujeres, y a la prevencion
de actitudes y comportamientos no sostenibles o que atenten
contra la dignidad de las personas.

El turismo internacional es un fenémeno que desde hace unos
afos viene experimentando un crecimiento vertiginoso. Es la
industria mas grande del mundo por delante incluso de la auto-
movilistica o petrolera. El volumen de su negocio el afio 2005
representd el 11% del PIB mundial . La Organizacion Mundial
del Turismo (OMT). prevé que el volumen del turismo interna-
cional en veinte afios se multiplique por tres.

Y a la vez que crece el volumen turistico, aumentan también
sus impactos: procesos de destruccion de las economias locales,
procesos de dependencia econdémica, impactos medioambienta-
les. elc, son algunas de las repercusiones que hoy en dia genera
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un turismo de masas, descontrolado y mas centrado en la bus-
queda de beneficios econémicos inmediatos en lugar de bene-
ficios sociales, culturales y humanos. Y ante ellos las mujeres
cosntituyen un grupo especialmente vulnerable.

Con este manual intentaremos explicar como en el turismo
sexual se unen las relaciones desiguales entre los paises y las
regiones emisoras y receptoras de turismo, y las relaciones de
poder entre varones y mujetes, y como ademas se favorece la
expansion de otros fenomenos relacionados, como la prostitu-
cién y la pornografia infantil y la trata de mujeres y menores.

Queremos ademas visibilizar el perfil del turista sexual. En
todo el mundo, los viajes con motivacion sexual generan 5.000
millones de euros al afio , y nuestro pais estd a la cabeza. Espafa
es uno de los primeros paises consumidores de turismo sexual
del mundo, y cerca de 30.000 turistas sexuales espaiioles llegan
cada afio sdlo a América Latina, segun datos de la Organiza-
cion Internacional de Migraciones .

Con todo ello queremos promover un cambio humano hacia la
sostenibilidad, responsabilidad e igualdad. construir espacios
y relaciones generadas a partir de y a favor de la igualdad en-
tre personas de diferente sexo, de diferente estralo social y de
diferente origen: Es la apuesta pot un turismo en igualdad de
oportunidades.




Turismo internacional es aquél que genera el movi-
miento de personas entre diferentes paises, regiones y conti-
nentes, favorecido por el proceso de globalizacion (econdmica,
cultural, tecnolégica, de transportes) que en las ultimas déca-
das ha permitido aumentar la movilidad de personas de manera
sorprendentemente rapida y barata en términos econdmicos,
aunque en ocasiones con altos costes medioambientales y hu-
manos.

Cuando nos preguntamos quiénes son los y las protagonistas
del fenémeno del turismo internacional, tenemos que pararnos
a pensar en quiénes viajan, a donde lo hacen y por qué, quiénes
son las personas que trabajan en el sector turistico. y quiénes
son las que se benefician de él. Y en este analisis sera impres-
cindible hacer una evaluacion de género para percibir relacio-
nes de otro modo invisibles.

(Quiénes viajan? ;Y a dénde?

Segun la Encuesta de Movimientos Turisticos de los
Espafioles, (FAMILITUR) que elabora el Instituto de Estudios
Turisticos, el perfil mayoritario del turista es el que viaja por
ocio o vacaciones, seguido del que lo hace por negocio (la cuar-
ta parte del total del turismo)’.

En tercer lugar estarian los/as turistas solidarios. campos de
trabajo. voluntariado internacional e incluso el personal “expa-
triado” de ONGs, que aunque viaja a regiones y destinos menos
populares, esto es fuera del circuito del turismo de masas, mu-
chas veces reproduce modos de relaciones muy similares al que
se da en este tipo de turismo.
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En cuanto a los destinos, debemos preguntarnos por la situacion
de las mujeres en ellos. Si nos detenemos un momento a com-
parar las cifras de recepcion del turismo internacional con las
cifras que nos hablan de la situacion de igualdad de derechos de
las mujeres en estos paises, en relacion con los hombres... nos
podemos llevar una desagradable sorpresa.

Segun la Organizacion

Mundial deL Turismo, de los Hi

700 millones de personas que :z LAI%
realizan viajes internacionales i [ 23%:
anualmente, un 20% lo hace 63 |2

con fines sexuales y un 3% L S .
(4,2 millones de personas) 61 LS
reconoce tendencias peddfilas Espaia i

5Encuesta FAMILITUR correspondiente al periodo febrero-noviembre de 2005. In-
stituto de Estudios Turisticos (IET), Ministerio de Industria, Turismo y Comercio.

6Sucial Watch Gender Equity Index (GEI). 2007 hitp://www.sacialwatch.org/es/ava
ncesyRetrocesos/IEG/tablas/GEIAverageValueRegion.htm

La organizacion internacional de Derechos Humanos Social
Watch. ha elaborado un Indice de Igualdad de Génera® . que
posiciona y clasifica a 154 paises segin una seleccion de indi-
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cadores relevantes sobre la equidad. basados en informacion
comparable y disponible a nivel internacional. El resultado
muestra que para el afio 2007, los valores mas altos (de mayor
igualdad) se registran en América del Norte (74 puntos), segui-
dos de Europa (72 puntos) y en tercer lugar América Latina y
el Caribe (65 puntos). En cuarto lugar, se ubica Asia Oriental y
Pacifico (62 puntos).

Las regiones con los valores mas bajos en el [EG son, en orden
descendente, Asia Central (60 puntos), Africa Subsahariana
(54), Asia Meridional (52) y Medio Oriente y Norte de Africa
(48 puntos).

Turista y receptor de turismo, juna relacion en igualdad?

Aparte de empleados/as y de trabajadores /as del sec-
tor turistico, los protagonistas de los viajes de placer son los
propios turistas y las personas receptoras de dicho turismo. Las
relaciones que se establecen entre ellas pueden dar cuenta de
si dicho flujo turistico ha sido construido bajo parametros de
igualdad de oportunidades o si, por el contrario, genera, fomen-
ta o incrementa discriminaciones y desencuentros, propiciando
la explotacion de unas personas sobre otras.

Por receptores de turismo entendemos poblaciones locales,
hombres y mujeres de todas las edades que viven en las locali-
dades de visita, transito y estancia del turismo.




El 80% de las personas

que viven con menos de un
dolar al dia se concentran
en 12 paises. En 11 de ellos
el turismo es la principal
fuente de divisas: India
Kenya y Nepal son tres de
ellos.
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Dado que el turismo es fundamentalmente interaccion huma-
na, sus efectos no pueden medirse sdlo en parametros econdémi-
cos, sino sociales y humanos, ya que incide en el tejido social
de cada contexto y puede suponer que se acentuen relaciones
desiguales tanto entre paises como entre personas, ademas de
tener un fuerte impacto medioambiental.

La OMT y otras grandes instituciones financieras como el
Banco Mundial, fomentan el desarrollo del turismo en paises
empobrecidos valorando la “generacion de beneficios econdomi-
cos, la contribucion a la comprension internacional, la creacion
de empleo en zonas rurales, etc”. Para velar por la promocion
de estos principios, la OMT ha creado un Codigo Etico Mun-
dial del Turismo (1999).

Consumo solidario... jde masas?

El “Turismo Solidario” se ha puesto de moda y se ha converti-
do en un negocio. Cada vez mas entidades ofrecen consumir este tipo de
producto vacacional. No todas las ofertas contienen un andlisis de género
o0 sobre el respeto al medioambiente, a las culturas nativas, a la dignidad
de la imagen de las personas, y claro esta al acceso, control y uso de los
“recursos turisticos” en igualdad por parte de las mujeres, niiias y nifios.

Si cada vez se valora mis la importancia de respetar el medio ambiente en
nuestros viajes... jpor qué seguimos sin valorar el respeto a los derechos
humanos de las mujeres?

11



Principales elementos de insostenibilidad del turismo inter-
nacional:

« La propiedad de los recursos, usualmente en manos de
inversores extranjeros.

« Eliminacion de pequenos y medianos negocios turisticos
locales que no pueden competir con los grandes de capi-
tal extranjero

* Problemas de tenencia de tierras y especulacion urba-
nistica, y privatizaciones de tierras comunales. En el peor
de los casos, desplazamiento de poblacion.

 Impacto ecoldgico y medioambiental

« Discriminacién y desigualdad por razones de género:
impacto en la salud de mujeres, trafico y trata de mujeres,
turismo sexual, prostitucion...

« Desigualdad social y pobreza

» Desplazamiento de otros sectores productivos como la
agricultura doméstica

Mariama Williams, Tourism Liberalization, Gender and the GATS, en Economic Literacy Se-
ries: General Agreement on Trade in Services. N°5. International Gender and Trade Network
— Secretariat, April 2002

Al viajar a un pais extranjero, el turista va cargado de toda una
serie de imagenes preestablecidas y estereotipadas de lo que
va a visitar, y del tipo de gente que va a conocer.

Asi, existen en todos los individuos ideas preconcebidas de lo
que es un pais del Norte de Europa o un pais Centroamericano.
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Centro y Periferia en el Turismo internacional

Desde el punto de vista de la economia del desarrollo, po-
demos hablar de relaciones desiguales y de poder entre los
paises de Centro —regiones enriquecidas, normalmente per-
tenecientes a la Union Europa o América del Norte, com-
pradoras o importadoras de productos realizados con mate-
rias primas de Paises Empobrecidos- y paises de Periferia
—regiones en vias de desarrollo, ubicadas en Africa, Amé-
rica Latina y Asia, en relacioén de subordinacién comercial
como productoras de los bienes adquiridos por los paises
enriquecidos-. Estas relaciones neocoloniales de dependen-
cia también se dan en el turismo de masas.

Y para un turista, preparar un viaje a Alemania o a Costa Rica
supone preparar dos viajes tolalmente diferentes (que, de hecho,
lo son) respecto a qué actividades se van a realizar, qué lugares
y espacios se espera visitar y frecuentar, qué tipo de personas
esperan encontrar. y qué relaciones se quieren, esperan o son
susceptibles de establecer con ellas.

En lo que se refiere a los viajes de poblacion europea/espafo-
la hacia paises empobrecidos o de Periferia, existe el peligro
de que el o la turista viaje con imagenes estereotipadas sobre
un supuesto ‘subdesarrollo’, ‘atraso’ o ‘pobreza’. Las imagenes
pueden traducirse en actitudes que plasmen estos imaginarios y
que no dejen lugar al conocimiento mutuo que consiga romper

los discursos estereotipados.
13
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Es decir. se tiende a establecer relaciones a partir de esos pre-
juicios, y se corre el riesgo de que dichos prejuicios se vuel-
van inamovibles y generen desigualdades en el trato y en el
conocimiento de las personas. De esta forma, la construccion
de relaciones igualitarias es compleja y dificil, y puede verse
mermada y obstaculizada por la aparicion de distintas actitudes
como por ejemplo:

- Relaciones de poder entre europeo u occidental y lugarefio:
nosotros los ricos/ ellos los pobres; nosotros quienes demanda-
mos/ellos que nos sirven (Rico /pobre. Amo /esclavo)

- Relaciones de poder entre sexos: las que limpian, los que nos
guian, las que bailan, los que nos informan u orientan, las que
sirven, los que gestionan... (Hay que preguntarse ;qué repre-
sentan las mujeres locales para los turistas espafioles / extran-
jeros?)

- Relaciones paternalistas: pobrecitos, sin recursos, pintores-
cos, agradecidos. despreocupados. ..

- Relaciones de dependencia: turismo como tnica fuente de
trabajo, como unico acceso al desarrollo de infraestructuras,
de inversiones...

En general se afirma que la interaccion entre estos dos actores
de la globalidad (turista y persona visitada), estd determinada
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¢, Doénde hay que mirar para ver la igualdad de
género en el turismo?

Debemos prestar especial atencion al impacto
de género dentro del propio sector turistico en las si-
guientes cuatro categorias:

1. En el empleo de las mujeres en el mercado de trabajo
formal del sector

2. En las actividades informales y de subsistencia de las
mujeres

3. En el empoderamiento econdmico de las mujeres, en
términos de acceso y consumo de recursos, incluyendo
los publicos.

4. La influencia de las mujeres, y el poder de toma de
decisiones en relacién al turismo y las politicas de desa-
rrollo del turismo.

M. Williams, Tourism Liberalization, Gender and the GATS. 2002, Traduciion propia.

por la estructura turistica, y se define por tres gjes jerarqui-
zados que se solapan el uno al otro: la clase, el género y la

raza.

Se generan asi complicadas relaciones de poder que es im-
prescindible reconocer y trabajar para conseguir la equidad
y la igualdad de oportunidades en los intercambios turisti-
cos internacionales.

15
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Mujeres en el sector turistico: feminizacion y género.

El sector turistico esta muy feminizado, en el sentido
de que hay un elevado niumero de mujeres dentro
de su estructura laboral, realidad que va en aumento. A nivel
mundial, en la industria del turismo cerca del 46% de la fuerza
laboral es femenina. un porcentaje mucho mis alto que el tra-
bajo femenino general del resto de sectores, donde la presen-
cia de mujeres suele ser relativamente baja, a excepcion de los
sectores de economia informal y de supervivencia, o de baja
cualificacion, como el manufacturero.

No obstante. el hecho de que haya una alta presencia de traba-
jadoras en este sector, no garantiza que éstas estén en igual-
dad de condiciones, y con las mismas oportunidades que los
trabajadores varones. Dentro del sector turistico, las mujeres
suelen realizar los trabajos menos reconocidos socialmente;
ellas son: las limpiadoras, las camareras, las ‘sirvientas’, ani-

La feminizacion de la pobreza...

...y la demanda masculina de prostitucion sc uncn en un tendmeno
consccucncia de la explotacion sexual: la trata de mujeres y nifias. Cada
afio 4 millones de mujeres son vendidas y compradas en ¢l mundo.
Un millén de cllas entran en la Unidn Europea para scr prostituidas.
Scglin la Guardia Civil, por nucstras fronteras pasan 300.000 dc cllas
al tiempo que, cada dia y segun cl [nstituto Nacional de Estadistica, un
millon de hombres consume prostitucion.



madoras. bailarinas, azatatas y recepcionistas. Que, a su vez,
tienen salarios marcadamente inferiores. Los varones, como un
reflejo de lo que ocurre en otros sectores econdmicos, son lo
que ostentan los puestos de poder y responsabilidad, y de mayor
remuneracion (por salario o por propinas): ejecutivos, gerentes,
directores. managers, maitres, guias turisticos, choferes.).

Al igual que ocurre con cualquier otro fenémeno social, econd-
mico o politico, el turismo no es neutral al género. Esto quiere
decir que tanto las oportunidades y los beneficios potenciales
del turismo, como los posibles impactos negativos que de €stos
se generen, afectan de manera diferenciada a hombres y muje-
res por el mero hecho de serlo. Cuando se trata de ver el acceso
de las mujeres a los beneficios o las repercusiones negativas del
turismo sobre sus vidas, el factor género resulta imprescindible
tanto como herramienta de analisis como de elemento central
para la generacion de estrategias y soluciones.

La razan por la que los fendmenos turisticos no tienen el mismo
impacto para todo el conjunto de la poblacion (y aqui no habla-
mos solo de hombres y mujeres sino también de grupos de dife-
rente condicion social, procedencia. estatus econdmico, grupo
étnico, etc.) es que el punto de partida entre los grupos no es el
mismo. En las sociedades sexistas (patriarcales), las mujeres se
encuentran en una posicion social de subordinacion y de des-
ventaja con respecto a los varones. Esto es: menor educacion,
mayores cargas familiares. peores condiciones socio-economi-

17
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En las sociedades
sexistas (patriarca-
les), las mujeres se
encuentran en una

posicion social de sub-

ordinacion y de des-

ventaja con respecto a

18

los varones.

cas, menos ingresos. menor libertad, menor autonomia, menor
participacion social, etc. Lo que determina sus vidas irreme-
diablemente.

De esta forma, los impactos y repercusiones negativas son su-
fridos sobre todo por las mujeres. Al estar éstas en una situacion
de mayor vulnerabilidad (junto a otros grupos como minorias
étnicas, poblacion pobre, extranjera, etc.), todos los posibles im-
pactos negativos de un turismo insostenible y no responsable
van a provocar efectos mas drasticos en las vidas de las muje-
res, perpetuando a la vez a éstas en su situacion de vulnerabili-
dad y subordinacion con respecto a los varones.

En este contexto aparecen las consecuencias directas del turis-
mo sobre las vidas y los cuerpos de las mujeres, como son el uso
de su imagen y su cuerpo en la promocion turistica, la prosti-
tucion, el trafico y la trata de personas, y la explotacién sexual
infantil. El epigrafe 3 se centra integramente en este tema.



Las relaciones (de igualdad, dependencia, poder, sub-
ordinacién) susceptibles de generarse en los intercambios tu-
risticos dependen mucho de la intencidn con la que los turistas
realicen sus viajes. Con el simbolico que tengan del lugar y de
las personas que se van a encontrar, con los suefios, expectati-
vas, intenciones y moltivaciones con las que preparan e inician
su aventura.

Gran parte de este imaginario viene dado o inducido por lo que
la sociedad ofrece. Esta construido por la industria turistica y
sus promociones.

La sociedad de consumo capitalista, a través de mecanismos
como la publicidad y el marketing, invita a buscar grandes sen-
saciones, a satisfacer deseos, a consumir sueflos y placeres, a
vivir de forma rapida el presente sin pensar las consecuencias
de cada vivencia. Desde la publicidad se nos bombardea con
todos estos discursos e imagenes que nos instan a ser personas
atractivas, aventureras, atrevidas. a disfrutar de todo al maximo
sin perder oportunidad, a consumir afectos, a consumir atarde-
ceres, rios y playas exéticas, a vivir al maximo y esperar siem-
pre mas... La publicidad del sector turistico es un claro ejerplo.
A través de sus anuncios podemos ver el mundo que nos ofre-
cen, descubrir lugares lejanos y exdticos. Mundos en muchas
ocasiones ficticios, creados para el y la turista que lo que hacen
no es sino sentar la base y el marco adecuado donde todos los
peligros de un turismo no equitativo, basado en la explotacion
humana, puedan multiplicarse.

19
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El 25% de las empre-
sas de turismo es-
tadounidenses, segun
la revista Bussiness
Week, ofertan turismo
sexual.

Lo que las empresas turisticas ofrecen: cuerpos, esos objetos
de consumo.

Realizar un breve analisis de la publicidad del sector
turistico puede aportar reflexiones interesantes acerca de lo que
s€ espera que un o una turista busque y desee a realizar en un
viaje internacional. A partir de la observacion de cinco anun-
cios publicitarios de diferentes actores y espacios del sector (ae-
rolineas, ferias de turismo, touroperadores, etc.) hemos llegado
a reflexiones o propuestas de reflexion que consideramos im-
portantes para entender qué puede buscar y encontrar un viajero
en su aventura en el extranjero.

Analizamos estos cinco anuncios representativos de todas las
imagenes y mensajes que se lanzan a diario desde la publicidad,
conscientes de que hay muchos otros ejemplos, como puede ser
la simple portada de una agencia de viajes.

Para el analisis de este tipo de mensajes, os proponemos re-
flexionar sobre los siguientes ejemplos a través de estas cinco
preguntas:

(Cual es el mensaje de dichas campafias?

(Qué se esta vendiendo?

(Cual es el mensaje no explicito, oculto o real?

(A qué piblico esta dirigido?

;Con qué simbolos, imdgenes y estereotipos se relaciona a las
mujeres a las que se hace referencia?
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Las imagenes y anuncios analizados han sido los siguientes:
Imagen 1: “Uruguay natural” (panel de fitur).

Imagen 2: “Tener un rollito en primavera esta a 87.000 ptas de
ti. Alitalia, disfruta de lo prohibido”. (Alitalia)

Imagen 3:“Belleza tropical. Las espléndidas playas de Rio de
Janeiro, entre los destinos preferidos de los argentinos”. (Diario

clarin.com)

Imagen 4: “Hora feliz Viaplus, Compra todo lo que quieras con
un 20% de descuento”. (Viaplus)

ImagenS: Anuncio Iberia.com “El bebé en Cuba”.

“Un ejemplo del analisis exhaustivo del uso de las mujeres en la publicidad turistica
puede verse en: “Gender Images in State Tourism Brochures: An Overlooked Area in
Socially Responsible Tourism Marketing” de Ercan Sirakaya y Sevil Sonmez. Disponible

en http://jtr.sagepub.com/cgi/content/abstract/38/4/353

Tanto los anuncios publicitarios como los folletos turisticos o
articulos periodisticos de viajes, muestran a las mujeres como
parte del paquete turistico que se esta ofreciendo. No es solo un
problema de la sociedad consumista y de la imagen en la que
estamos inmersos, sino que desde estos sectores (la prensa, la
publicidad, los touroperadores...) se estd incluyendo a las mu-
jeres como una parte mas del catdlogo de productos a consumir
en un viaje.

21
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No es un simple atractivo afiadido a la oferta
turistica, sino que a veces se convierte en |

uno de los atractivos centrales.

No es un simple atractivo afiadido a la oferta turistica. sino que
a veces se convierte en uno de los atractivos centrales. Igual
que se dice “viaje a Cuba, donde podra disfrutar de playas de
ensuefo, monumentos histdricos, patrimonio cultural, de una
naturaleza inigualable, etc.,...” se esta diciendo “disfrutara de
la belleza de nuestras mujeres”, lo que se traduce en: “disfrutara
de nuestras mujeres”.
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Con frecuencia, cuando vemos anuncios sobre las playas de
Brasil o del Caribe, las mwjeres son comparadas a la natura-
leza. Desde la publicidad y el marketing, se hace una simple
equivalencia entre mujeres y recursos naturales, y de la misma
manera que un turista puede viajar para conocer y sentir la na-
turaleza -siempre salvaje y virgen-, puede hacerlo para conocer
y sentir a las mujeres, también mostrandolas como salvajes y si
no virgenes, si dispuestas a ser exploradas.

For Brasil v ol Canbe
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Mensajes de la promocion turistica

En conclusion, podemos identificar cuatro discursos
o recursos dominantes en la publicidad, que pueden determinar
las relaciones que luego se establecen entre el o la turista y la
poblacién local:
-La cosificacion del cuerpo de las mujeres
-Las mujeres son parte del paquete turistico; y en ocasiones,
son el atractivo principal que ofertan las empresas de viajes.
-Equivalencia de las mujeres con la naturaleza.
-Produccion y perpetuacion de estereotipos sobre las mujeres
de paises exoticos y/o empobrecidos

A continuacién, profundizamos sobre estos mensajes.

a) La cosificacion del cuerpo de las mujeres es un recurso habi-
tual de la publicidad en general dentro de las sociedades con-
sumistas.




Desde la publicidad se cosifica a las mujeres y se las convier-
te en objetos de consumo. El cuerpo de las mujeres se asocia
siempre a articulos que tienen que ser consumidos (bebidas,
tabaco, coches, etc.), y se utiliza ademas (tanto el cuerpo como
la sexualidad de las mujeres) como recurso para llamar la aten-
cion del espectador.

Es un rasgo de las sociedades consumistas en la
que los cuerpos se plantean como meros produc-
tos de ese consumo, susceptibles, por tanto de ser
utilizados, comprados, vendidos... consumidos [

Sobre las mujeres (y también, pero en menor grado, sobre los
hombres) se ejerce una fuerte presion acerca del cuerpo que de-
ben tener, las virtudes sexuales y sensuales que debe explotar,
ete. Es un rasgo de las sociedades consumistas en la que los
cuerpos se plantean como meros productos de ese consumo,
susceptibles, por tanto de ser utilizados, comprados, vendi-

dos... consumidos.
25
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b) Las mujeres son parte del paquete turistico; y en ocasiones,
son el atractivo principal que ofertan las empresas de viajes.

En los paquetes turisticos que se publicitan se ofrece
aly a la turista toda una serie de recursos a conocer y descubrir:
playas, montafias, monumentos, cultura gastrondmica, musica,
etc., a la que, de manera mas o menos sutil, se le afiade ‘la be-
lleza’, ‘exotismo’ o ‘elegancia’ de sus mujeres.

La “mujer”, reducida a una categoria cerrada y despojada de su
heterogeneidad, singularidad y pluralismo. se presenta como
un objeto exdtico y por tanto, se convierte en una mujer es-
tereotipada, en una mujer salvaje, en una mujer diferente a la
mujer Occidental y con la que las relaciones, por tanto, también
pueden ser diferentes.

¢) Equivalencia de las mujeres con la naturaleza.

Las imagenes de las mujeres que viven en los luga-
res turisticos suelen equipararse con aquellas imagenes que se
asocian a sus recursos naturales: exotismo, belleza, el misterio,
lo desconocido... Se convierten asi en objetos que pueden ser
descubiertos, explorados y explotados como un recurso mas al
alcance del turista.

Dotar a las mujeres caribefias, asiaticas. africanas. eic., de una
suerte de ‘salvajismo’ les hace perder su racionalidad para el
imaginario colectivo de los paises emisores de turismo. Esto
esta totalmente relacionado con el discurso sobre la inferiori-
dad de las mujeres (en este caso de inferioridad de las mujeres
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extranjeras, centroamericanas, indigenas. asiaticas, etc.). Esta
diferencia, es una justificacion para poder comportarse con
ellas de manera diferente a como habria que comportarse con
una europed, y poder permitirse cosas que no haria en Espaiia.
Este es un mecanismo que se ha dado durante siglos en los siste-
mas patriarcales y las actitudes sexistas y discriminatorias.

d) Produccion y perpetuacion de estereotipos sobre las mujeres
de paises empobrecidos.

Los estereotipos que se producen y perpetuan desde la
promocidn turistica afectan a mujeres pero también a varones.
Cuando en los anuncios aparecen personas del lugar visitado, la
imagen que de ellas se transmite suele responder a:

- Las mujeres como objetos de deseo / consumo

- Imagenes de personas, sobre todo mujeres. al “servicio’ de los
turistas. Hombres y mujeres con rasgos marcadamente locales,
y/o indigenas, aparecen en fotos de folletos y catdlogos turisti-
cos con vestimenta referente a todo el “servicio’ (camareros/as,
cocineros/as, masajistas, choferes, etc.) y como consecuencia se
lanzan imagenes que fomentan las relaciones desiguales.
-ITmagenes de hombres y sobre todo mujeres nativas o indige-
nas llenas de simbolos folkléricos que no contextualizan dicho
folclor en ninguna cultura ni tradicion historica y cultural.

A través de todo ello construimos el imaginario de mujer acos-
tumbrada a servir, a las relaciones de subordinacion, mas resig-
nada. etc. Mujeres diferentes.
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El turismo sexual es un fendmeno social que se ma-
nifiesta en una relacion de intercambio sexual por dinero, favo-
res materiales o administrativos entre un turista, generalmente
hombre, y un nativo, principalmente mujer, determinada por
la organizacion del sistema turistico; el constructo cultural
del viaje, distintas formas de machismo y racismo justifican la
desigualdad del intercambio y reproducen los privilegios de los
turistas y la vulnerabilidad de la mujer, naturalizando lo que
es fruto de procesos econdomicos e historicos, en un contexto
globalizado de relaciones centro-periferia.

En su Declaracion para la Prevencion del Turismo Sexual
Organizado, la OMT define el “turismo sexual organizado”
como “aquéllos viajes organizados desde el sector turistico o
desde fuera de este sector, pero utilizando sus infraestructuras
y red. con el proposito prioritario de que el turista mantenga una
relacion sexual comercial con residentes en el destino del viaje”,
lo que trae consigo “graves consecuencias de salud, sociales y
culturales, especialmente, cuando la explotacion se produce en
desigualdad de edad, social y econdmica”.

Conceptos e implicaciones

A partir de la descripcion ofrecida, podemos extraer
algunas claves de los conceptos de Turismo Sexual y Explo-
tacion Sexual. Ambos fenémenos, intrinsecamente relaciona-
dos, son violaciones a los Derechos Humanos y, aunque en la
practica lo que mas destaca es la impunidad y su escasa perse-
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Explotacion sexual infantil... también en Espaiia

Segun el Observatorio de la Infancia, la coaccidn a menores
en nuestro pais afecta principalmente a nifias de entre 15y 17
afos (entre 1997 y 2004 se denunciaron 349 casos), mientras
que la pornografia infantil afecta tanto a nifios como a nifas.
especialmente menores de 13 aios (339 denuncias).

En cuanto a la corrupcion de menores y discapacitados psi-
quicos (938 denuncias), destaca el porcentaje elevado de me-
nores de 13 afios.

Cifras que no responden al total de casos existentes, puesto
que quedan sin registrar los no denunciados.

En todo caso, son muestra de una cultura basada en el poder
entre personas, en la falta de respeto por mujeres y nifios y
en la impunidad ante ciertas violaciones de los derechos de
ciertos grupos de personas.

cucidn, son delitos segln la legislacion internacional. Se trata,
sin duda, de fendmenos sociales muy complejos, basados en las
relaciones neo-coloniales de poder de los turistas occidentales,
que salen en busca de fuertes sensaciones, sobre poblaciones
(sobre todo mujeres y menores) de paises situados en la pobreza
o la extrema pobreza.

Dichas relaciones de poder a veces no son tan faciles de iden-
tificar ni siquiera por las propias personas involucradas y es
frecuente que los turistas sexuales regresen a su pais con la
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sensacion de ‘haber ligado’, y sin ser conscientes de haber sido
sujeto activo de un acto de explotaciéon sexual que acarrea no
pocas consecuencias.

Es frecuente que el turismo sexual se escude en la justificacién
acerca de la supuesta libertad de decision de la persona prosti-
tuida. Ademas de la dificultad de aceptar como valida esta afir-
macion -ya que habria que plantearse cudles son las condiciones
que se tienen que dar en la vida de las personas para poder deci-
dir libremente-, la realidad nos muestra que el Turismo Sexual
y la Explotacién Sexual estan ligados a los gravisimos proble-
mas de la trata y comercializacion de personas prostituidas. Un
ejemplo: actualmente un millon de nifios/as de entre 3 y 17 afios
caen cada afio en las redes de prostitucion y son victimas de
abusos. Otro ejemplo mas: “La trala es un gran mercado que
mueve entre 7 y 12 mil millones de dolares cada afio y en el
que estdn muy implicadas las redes del crimen organizado que
disfrutan de la permeabilidad de las fronteras (...) Oficialmente,
a escala mundial se estima que se alcanzan los 4 millones de
mujeres y menores transportados anualmente a través de fron-
teras internacionales por redes de traficantes”

Pese a lo que pudiera parecer, el Turismo Sexual y la Explotacion
Sexual no son fendmenos exclusivos de los paises de Periferia.
Si bien es verdad que en estas regiones tiene una incidencia mu-
chisimo mas elevada y que tiene, ademas, unas connotaciones
y circunstancias especiales (en lo que a las relaciones de poder
entre Notte-Sur, enriquecido-empobrecido, hombre-mujer se
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refiere) no podemos decir que sea algo exclusivo de ‘otras partes
del mundo’. En Espaiia también se dan casos de turismo sexual,
prostitucion infantil, y pornografia.

Estos fenomenos sociales se ven impulsados por todo un grupo
de factores que lo potencian, como el fiacil acceso e intercambio
de pornogratia (gracias, por ejemplo. a Internet), la generacion
de mercados nuevos (con redes de comunicacion accesibles, di-
ficiles de controlar y de bajo coste). las facilidades de los viajes
largos y baratos, el anonimato que da un viaje a paises lejanos
y desconocidos donde el turista puede permitirse hacer lo que
quiera ya que nadie le conoce.

Turismo Sexual,
Tralico, Imigracdo
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Nuevas Tecnologias: Internet, herramienta para la
explotacion

Internet se ha convertido enun foro de intercam-
bio y comparacion de experiencias patra los consumidores
de la industria del sexo. Aqui se intercambia informacion
acerca de burdeles, “consentimiento” de mujeres o nifias
prostituidas, como se ilumina la piel de mujer del sudeste
asiatico cuando se la aleja del sol tropical, y demas.

Hace unos afios pudimos ver en Camboya un gjemplo sor-
prendente de como la tecnologia se pone al servicio del
mercado prostitucional. Un norteamericano que traficaba
mujeres vietnamitas hacia Camboya, invitd a los usuatios
de Internet a abusar de ellas a placer pero “a cambio de un
precio” en su sitio Web “Campo de violacion en Cambo-
ya'" (Hughes. “The Role”, 2000).

Otro ejemplo es la pagina web slavefarm.com, que afirma
que “La afiliacion total a Slavefarm le permite acceder
tanto a la mayor coleccién del mundo de material ama-
teur BDSM/Bondage como al material que creamos con
nuestras propias rameras esclavas. Aceptamos peticiones,
asi que diganos como le gustaria que entrenaramos a las
esclavas”. Recientemente ha habido una oferta de vender
mujeres de Ghana y Tailandia a hombres de Noruega, Di-
namarca, Suecia, Francia, Italia, Espafa, Inglaterra, los
Paises Bajos, Alemania y Tailandia. El vendedor decia




que las mujeres serian vendidas a un precio fijo. Decia
que las nifias que podia conseguir eran pobres y estaban
desesperadas. Por ello, estaban dispuestas a convertirse
en la “esclava de un hombre pervertido y a ser su juguete
y criada.” El vendedor facilitaba una direccion de email
mediante la cual el comprador podia expresar su prefe-
rencia por una mujer de Ghana o Tailandia. su edad y el
tipo de sexo que se esperaba de ella. El vendedor prome-
tia facilitarle la mujer que el comprador deseara, enviarle
fotos para que la examinara y luego firmara un contrato
en el cual la mujer elegida seria su ‘esclava’. El vendedor
prometia encargarse de todo el papeleo necesario para
conseguir que la esclava pudiera entrar en el pais des-
tinatario.

El sitio web worldsexguide.com, incluye una lista de dis-
cusion donde los turistas sexuales pueden facilitar infor-
macion sobre los mejores lugares a visitar para comprar
mujeres y menores alrededot del mundo.
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La importancia de campairias en

internet a favor de la responsabilidad I
del turista se han convertido en una
de las opciones para combatir el

turismo sexual
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“En Republica Domin-
icana me convierto en
un objeto deseable”.
Turista sexual es-
tadounidense

(Quién es el turista sexual, y a donde viaja?

Al tipificar al *turista sexual’ se corre el riesgo de in-
currir en simplificaciones y de generar discursos muy estereoti-
pados de una realidad que sabemos compleja.

El turista sexual’ no es una persona concreta, muchas veces ni
siquiera se consideraria a si mismo como tal. No obstante, si se
pueden perfilar algunas lineas generales de quién es, a donde
viaja y como piensa (o como se justifica) la persona que realiza
viajes al extranjero buscando en su tiempo de ocio, el placer de
comprar mujeres 0 menores.

El turista sexual es mayoritariamente masculino. Su perfil
puede ser diverso: de profesiones y condiciones sociales diteren-
tes; pueden estar casados o ser solteros: turistas ricos o viajeros
con presupuestos limitados. Y sin embargo, predominan los
hombres blancos jovenes, con ganas de sensaciones fuertes.

Aunque la intencion clara y determinada de buscar sexo por
dinero estd presente en muchos de estos ‘viajeros’, el turista
sexual no siempre es el que sale de su pais con el objetivo de
encontrar este tipo de placer. Muchos van ‘solo a ligar’. Algu-
nos no lo habian pensado y se encuentran la posibilidad de estar
con una nifia 0 un niflo y piensan ‘ por qué no?’. El intercambio
puede ser puntual, regular o incluso puede convertirse en una
suerte de ‘noviazgo’.




Las formas, las intenciones y los tiempos pueden ser diferentes.
Pero todos ellos, perpetuan y fomentan estas relaciones injus-
tas, de dependencia y de explotacion sobre otros seres humanos
(y no libres) que tienen fuertes repercusiones negativas.

Otros turistas sexuales si viajan con la idea de estar con mujeres
y/o nifios/as, justificandose en excusas que ellos mismos gene-
ran. Pueden ser consumidores sexuales habituales y/o pedéfi-
los (en el caso de la explotacion sexual infantil).

En cualquier caso, y sea
cual sea el perfil, todos ellos

forman parte de la deman- o of dmero que
da sil_l la.cual no existiria la ATPrs o
prostitucion. ——

unicef &
NO HAY EXCUSAS

Campafia “No hay excusas” |'f
de UNICEF, apoyada por e
) AFESF')I(I;yEsp;l;)a Wﬁﬁ?{;
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En el caso especifico del turismo sexual con menores, los tu-
ristas se engloban en tres grupos, segun una clasificacion de la
organizacion “Alianza por tus Derechos™, a saber :

1. Los que visitan por motivos diversos: Turistas que realizan su
visita con propositos recreativos o de otro tipo (negocios), pero
aprovechan su estancia para comprar sexo, sin interesarse por la
edad de quienes contacten.

2. Los que visitan por motivaciones claramente sexuales: Per-
sonas cuya visita tiene como unico objetivo abusar sexualmente
de personas menores de edad.

3. Los que se lucran con la explotacién sexual de personas me-
nores de edad. Aqui se colocarian los ya conocidos intermedia-
rios (laxistas, operadores de turismo, proxenetas, productores o
difusores de pornografia infantil, duefios y/o administradores
de locales de prostitucion).

*ONG dedicada a la Fdueacian. Defensa y Promacion dzlas Derechas Humanos de todas las personas,
especialments de las nifias, nifes y adalescentes www.alianzaportusderechos.org

Para el turista sexual, lo que hace (aunque puede ser reprobable
en su pais de origen) esta justificado por diversas razones.
Algunos se justifican en que la prostitucion es una realidad que
existe en todos los paises del mundo; otros argumentarian que
‘en realidad estas personas salen beneficiadas’, *Salen ganando’,
‘Algo de dinero les viene bien’(y justifican sus acciones por la
extrema pobreza de las personas prostituidas); también se dan
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La construccion de la
diferencia: ‘natural’
vs. ‘civilizado’,
descanso vs.
trabajo, ‘exdtico’ vs.
‘mundano’, rico vs.
pobre, sexual vs.
represivo, poder vs.
sin poder

argumentos como “Su situacion no es mi culpa’, ‘donde tienen
que protegerlas es en su pais’ o aquellos que se justifican por la
supuesta libertad de las personas prostituidas y alegan que ‘no
son personas traficadas y lo hacen porque quieren’.

Por ultimo, el argumento quiere justificar estas conductas con
mujeres extranjeras (pero no con las de los paises de origen) es
el de ‘Son diferentes’. “No son como las espafiolas’ y se auto-
convencen de que los nifios y niflas son mas maduros que en
Espafia 0 que las mujeres tienen otras caracteristicas que las
espafiolas —mas salvajes, mas sexuales, etc, eludiendo cualquier
responsabilidad y analisis desde el respeto, la igualdad y la dig-
nidad.

La cartografia del Turismo Sexual, como lo ha denominado
Frank Michel, muestra como este es un fenomeno fundamenta-
do en las relaciones Centro-Periferia, es decir, de Enriquecidos
y Empobrecidos, aunque como deciamos, no es exclusivo de
los paises en desarrollo. Dicha cartografia muestra como desti-
nos principales el Sudeste Asiatico, Centroamérica, Marruecos,
Tlnez, Senegal, Surinam, México o Brasil. Viajes lejanos, exo-
ticos, anonimos, excitantes y prohibidos. cuyas consecuencias
trascienden muchas veces a lo que los propios turistas sexuales
tmaginan.

Segln establece el “Codigo de Conducta para la proteccion de
los nifios frente a la explotacion sexual en el turismo y la indus-
tria de viajes” , el nivel de responsabilidad del sector turisti-




AFESIP

38

Rechazo activo a la explotacion
de seres humanos en Tailandia:
en este establecimiento no son

bienvenidos los turistas sexua-

¢o ha sido definido en los siguientes términos:

- La responsabilidad directa corresponde a aquéllos que cons-
cientemente difunden, organizan y reciben viajes de turismo
sexual (incluso si existe una pequefia evidencia de que estan
involucrados), asi como a los operadores de negocios o estable-
cimiento donde los viajeros pueden contactar o explotar perso-
nas, concretamente, alojamientos, centros y areas de ocio etc.
Tolerar este tipo de actividades implica complicidad con los
operadores y con los organizadores de viajes.

- Una responsabilidad indirecta corresponde a los touropera-
dores, agencias de viajes y transportistas, especialmente aero-
lineas, si estos son conscientes de que estan siendo utilizados
como vehiculos para conducir a los turistas sexuales declarados
o potenciales a los destinos.

les, entre otros...
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Las causas y repercusiones de los viajes basados en la ex-
plotacion

De acuerdo con Frank Michel, hay siete causas
que generan y son origen del Turismo Sexual y que tienen
que ver con el tipo de sociedades en las que vivimos, con
su mentalidad, sus valores, sus estructuras econémicas, sus
desigualdades endémicas y sus relaciones de poder. Las
causas propuestas son:

1. la creciente pauperizacion de los paises de Periferia (que
dependen cada vez mas del dinero de Occidente);

2. la liberalizacion de los mercados sexuales;

3. la persistencia de sociedades patriarcales y machistas
(que aceptan y permiten el control de los hombres sobre el
cuerpo y la sexualidad de mujeres y nifios);

4. la degradacion de la imagen de la mujer;

5. la explotacion del turismo internacional y de los flujos
migratorios de todo tipo;

6. la mentalidad de nuestras sociedades (en lo que se refiere
a la democratizacion de los viajes y la hipersexualidad de
los viajeros, estimulada ésta por los medios de comunica-
cion);

7. y el crecimiento y normalizacion de la industria global
del sexo, incluido el turismo sexual.

Frank Michel, “;Hacia un turismo sexual de masas?” en Le Monde diplomatique, edicion
espanola, agosto 2006, pg.3
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También hay que mencionar la impunidad y la falta de una le-
gislacion contundente contra el Turismo Sexual como otro de
los factores que favorecen y ayudan a impulsar el negocio del
sexo dentro de los viajes internacionales.
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Del mismo modo que una de las causas principales
del Turismo Sexual y la Explotacion Sexual es la situacion de
pobreza y extrema pobreza de los paises y/o de las poblaciones
expuestas a ser prostituidas, la primera consecuencia directa es
la perpetuacion de estas personas en situaciones de pobreza, de
exclusion, y marginalidad.

Las relaciones de poder y de dependencia basadas en el inter-
cambio sexual, lejos de ayudar a las personas prostituidas, las
condena al ostracismo social. Ser objeto de prostitucion afecta
a su integridad fisica y emocional, les produce traumas psico-
logicos permanentes, sindrome de estrés post-traumatico, en-
fermedades de transmision sexual y VIH-Sida, drogadiccion,
embarazos no deseados, malnutricion, lesion de la autoestima,
depresion, y a veces, la muerte.

Terminamos esta pequetia descripcion aludiendo a los
gravisimos problemas sociales que se pueden generar de este
‘intercambio sexual’ como es la pérdida total de autonomia de
las pablaciones locales (que no solo dependen del dinero ex-
tranjero, sino que dependen de un dinero que procede de la
prostitucion y de las relaciones de poder mas degradantes para
las mujeres), y la aparicion y crecimiento de grupos marginales
a los que, una vez entran en el circulo de la prostitucion, les va
a ser muy dificil salir de ella.




Turismo y equidad

Hablar de Igualdad de Oportunidades en turismo sig-
nifica hablar de equidad, asi como de responsabilidad y sos-
tenibilidad en las relaciones que el turismo genera: relaciones
entre hombres y mujeres, turistas y patrimonio natural, turistas
y patrimonio cultural, etc.

Turismo responsable y turismo sostenible son dos conceptos
que exigen la implicacion activa de la industria turistica, de
responsables politicos, y también del/la turista con el lugar que
visita. Como sujeto activo, el o la turista tiene una responsabi-
lidad en los efectos positivos y negativos que se puedan derivar
de su viaje.

Para los paises receptores de turismo, los beneficios mas in-
mediatos y facilmente cuantificables son los puramente eco-
némicos (aumento del PIB, creacion de puestos de trabajo). Sin
embargo, y sin entrar a valorar el beneficio real de un aumento
del PIB en un pais . debemos también afirmar que el turismo es
mucho mas que dinero.

La autonomia, la no dependencia del turismo, o la autogestion.
son premisas irrenunciables para considerar un proyecto tu-
ristico como sostenible. Es decir, que un turismo sostenible
implica que la comunidad receptora de turismo no dependa
de esta actividad.

Una comunidad debe ser autosuficiente. independientemente
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de la llegada de turistas, porque solo asi se asegura su sosteni-
bilidad, no sélo econdémica, sino también humana.

En el momento en que una pequeila comunidad, un municipio
mas grande, un pais o una region entera dependen de los flujos
turisticos, quedan hipotecados su autonomia, sus recursos, su
trabajo. su riqueza, su forma de vida. etc., a las actividades y la
voluntad de los visitantes.

Por otro lado. hablar de sostenibilidad es hablar de perdurabili-
dad y permanencia en el tiempo, algo que no se puede garanti-
zar si los recursos se destinan de manera integra al turismo, una
actividad que fluctiia y depende de factores externos y ajenos a
la propia comunidad, y que estd basada en el beneficio a corto
plazo.

Los procesos turisticos centrados en la equidad o igualdad de
oportunidades tienen, por tanto, mucho o todo que ver con el
respeto. el cuidado, la comprension, la empatia y la responsa-
bilidad de todos los sujetos implicados. Tiene, ademas, mucho
que ver con actuaciones concretas, politicas y proyectos.

En definitiva, es un turismo que requiere que todos los suje-
tos (desde los propios turistas, hasta las agencias y empresas
del sector, pasando por gobiernos y autoridades locales y de los
lugares emisores del turismo) tomen conciencia y se hagan res-
ponsables desde su capacidad de actuacion.
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Necesidad de cambio: el porqué de un turismo diferente

Desde los aiios 80, la industria turistica se ha converti-
do en uno de los principales articulos de comercio (si no el prin-
cipal), siendo su desarrollo incluso impuesto por los organismos
financieros internacionales (Banco Mundial y Fondo Monetario
Internacional) a aquellos paises con altos indices de deuda ex-
terna. Les instan asi a generar rapidos beneficios econdémicos
a corto plazo para poder hacer frente a la misma, sin que en la
mayoria de los casos de haga una evaluacion del impacto de
género o medioambiental de tal desarrollo. En la mayoria de los
casos el impacto sobre la poblacién visitada es desastroso: des-
plazamientos, especulacion, relaciones de dependencia. cambio
de formas de produccidén, contaminacién, cambios sociales,
aparicién o aumento de la prostitucion, etc.

La organizacion Intermon Oxfam (Hong Kong) ha elaborado
un recorrido por las ‘Etapas Comunes de Impacto Negativo
del Turismo sobre Comunidades Pequeias’. que nos sirve para
reflexionar sobre las zonas turisticas en general, y ver qué tipo
de mecanismos, efectos y relaciones fomenta un turismo no res-
ponsable . Estas etapas setian:

1. Llegan los Primeros Turistas

- Encuentran hospitalidad y amabilidad.

- Causan pocas ofensas y no hay intercambio de dinero.

2. Mas Turistas Llegan
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- Se esparce la noticia de la hospitalidad y amabilidad local.
- Los turistas le dan dulces y/o regalitos a los nifios y piden
comprar vestimentas y artefactos locales.

3. Los Turistas Llegan Regularmente

- Se construyen hoteles, se traen alimentos, los nifos piden dul-
ces y/o regalitos.

- Se aprende y usa el inglés turistico y otros idiomas interna-
cionales.

- Se usan cada vez mas los recursos energéticos naturales (ina-
dera, combustibles liquidos) para cocinar y proveer luz y refti-
geracion para los turistas.

4. Aumenta la Llegada de Turistas

- El lugar depende cada vez mas del dinero de los turistas; los
nifios piden dinero, ropas, CDs, mp3, y mujeres y menores son
tentados con solicitudes sexuales por parte de los turistas.

- Las demandas energéticas aumentan poniendo presion sobre
los bosques locales. las descargas de las cloacas se convierten
en un problema, lo mismo que la basura y su eliminacion.

- Se trae a la comunidad alimentos y bebidas para satisfacer las
necesidades de los turistas.

5. Las Llegadas de los Turistas se Incrementan Rapidamente

- Los miembros de la comunidad. incluyendo nifios y adoles-
centes, se vuelven mas agresivos en sus tratos con los turistas.
- Con los turistas, puede establecerse el trafico de drogas; un
aumento de la prostitucion y el consumo de drogas.
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- Las comunidades se vuelven cada vez mds dependientes del
turismo.

- Los estilos de vida y los patrones de trabajo cambian en los
pueblos y los modos tradicionales se vuelven “monumentali-
zados”.

- Tanto la cultura como el ambiente suften.

6. Los operadores de viajes y los turistas empiezan a buscar
nuevos destinos que estén menos dafiados y asi... ...exportan el
problema a un drea nueva donde empieza de nuevo el ciclo.

Segun el Foro Para el Turismo Sostenible, “e/ desarrollo sos-
tenible ha sido definido como un patron de transformaciones
estructurales de indole socioeconomica que optimiza los bene-

ficios sociales y economicos del presente, sin poner en riesgo

el potencial para obtener beneficios similarves en el futuro™, por
lo que el turismo sostenible deberia estar orientado en esta di-
reccion.

Hablamos de turismo orientado a la Igualdad de Oportuni-
dades cuando incluya activamente elementos para evitar los
impactos negativos. y se oriente a:

- Evitar el desperdicio y el sobreconsumo, y usar sostenible-
mente los recursos locales

- Mantener y promover la diversidad natural, econdmica. social
y cultural

- Ser sensible a la cultura local

- Involucrar a la comunidad local en la planificacion y en la
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toma de decisiones.

- Evaluar los impactos ambientales, sociales, econdmicos y de
género antes de elaborar los planes de desarrollo turistico

- Asegurar que las comunidades estén involucradas y que se
beneficien del turismo, y que hombres y mujeres accedan por
igual a ese beneficio

- Garantizar que No haya explotacion sexual de ningun tipo ni
a ninguna edad. El intercambio sexual no es parte de una red
organizada —formal o informal-, relacionada con el turismo.

- Promocionar la zona turistica de una manera responsable. res-
petando los ambientes locales, naturales y culturales

- Monitorear los impactos del turismo y asegurarse que las in-
formaciones estén disponibles para todos los interesados

Una cuestion de género

Haciendo una revision de todo lo explicado hasta aho-

ra, entendemos por qué la mirada de género debe incidir sobre
las consecuencias que el sector turistico tiene sobre las vidas y
los cuerpos de las mujeres.
Son problemas que tienen relacion directa con la discriminacion
especifica que padecen las mujeres dentro del propio sector tu-
ristico, de los que da cuenta el Informe de Proyecto UNED-UK,
(1999):

* Perpetuacion de estereotipos de género y roles tradicionales

de género.
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Las mujeres son percibidas como particularmente
adecuadas para ciertos trabajos (criadas, camareras, limpiado-
ras, elc.) y se perpetitan en los roles de cuidado y en posiciones
de menor salario, sin apenas oportunidades de ocupar posicio-
nes de liderazgo y responsabilidad en la industria.

* Publicidad y Marketing.

Como hemos visto en el epigrafe dos, en la publicidad
y folletos turisticos se muestra a las mujeres de los paises visi-
tados, asi como a las indigenas y a las mujeres en general, como
objetos de deseo y/o llenas de estereotipos folkldricos.

* Objetificacién sexual de las mujeres en el turismo.

De las mujeres trabajadoras se espera que sean hermo-
sas, atractivas, exoticas, y que asi se muestren en sus aclitudes
y comportamientos. Y de las mujeres de los paises en general se
espera que ademds de su hermosa y diferente apariencia, sean
receptivas al turista. El turismo sexual seria, en este caso, el
ejemplo de esta categoria llevada al extremo.

En consecuencia, cuando se aborden los temas relacionados con
los procesos turisticos y cuando se plantee la formulacion de
un Turismo Sostenible, Equitativo y Responsable, resulta ab-
solutamente necesario hacerlo con una mirada de género. Tal
enfoque debe estar presente en todas las fases del proceso: en
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el analisis y diagnostico, en todo el proceso del proyecto. y en
la evaluacion.

Sélo si las personas implicadas en los procesos econémicos y
sociales pueden participar de ellos (en la toma de decisiones, en
el acceso a los recursos, en la concrecion de demandas y necesi-
dades) se pueden generar proyectos incluyentes, en igualdad de
oportunidades y sostenibles.

Turismo responsable es el que turismo que ...

Toma conciencia del contexto al que viaja y:

Minimiza los impactos

Promueve una conciencia ecologica

Provee beneficios financieros directos a la conservacion
Provee beneficios financieros y sociales y fortalecimien-
to a las comunidades locales

Respeta la cultura local

Apoya los derechos humanos, los derechos de las muje-
res y los movimientos en su defensa

Un viaje que toma en consideracion los contextos na-
turales. socio-culturales, econdomicos y politicos de un
destino en la blisqueda por aumentar los beneticios y mi-
nimizar los impactos negativos del turismo.

A.L. Rhades Espinaza. Definienda ol turismo responsable. www.ecaturismolating.com
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(Qué podemos hacer para combatir el turismo sexual
y fomentar un turismo equitativo? ;Qué hacer desde nuestra
posicion de turistas, trabajadores/as del sector, agentes de co-
operacion y desarrollo, personas de a pie. grupos de presion,
participantes de movimientos sociales, partidos politicos, etc.?

Proponemos algunas ideas y herramientas para conseguir un
turismo responsable, sostenible e igualitario desde la perspecti-
va de género, sin explotacion sexual. Es una lista abierta a otras
iniciativas para que, entre todos/as consigamos que el turismo
sea un intercambio cultural, social y humano, motor del conoci-
miento, respeto y equidad entre las personas, en equilibrio con
los recursos y con el medio que les rodea.

18 ideas para llevar a la practica

1. Apoyar el desarrollo de legislacion contundente contra la ex-
plotacion sexual e instrumentos eficientes para su aplicacion.

2. Impulsar y/o llevar a cabo medidas de prevencion ante los
efectos adversos del turismo, que promuevan la mejora de la
situacion de las mujeres y menores, prevencion de la trata y la
prostitucidn, etc. mediante proyectos de desarrollo local.

3. Informar y sensibilizar a la poblacion local sobre turismo
sexual y sus consecuencias.

4. Promover y dar a conocer codigos éticos y de conducta so-
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bre turismo responsable, turismo sostenible y turismo en contra
de la explotacion sexual.

5. Creacion de Campaifias de sensibilizacion.

6. Ser conscientes e informar de que ¢l turismo sexual y la ex-
plotacion sexual son un atentado contra los Derechos Humanos.

7. Proporcionar informacion a los agentes locales clave del
lugar de destino.

8. Formar al personal de las empresas. ONGs y organismos en
los paises de origen y en los destinos en que operan, y muy es-
pecialmente a los y las trabajadoras del sector turistico: plantilla
de agencias de viajes, transportes y hoteles, que, de una forma
u otra, estd en contacto con los clientes; guias locales; personal
de atencion al cliente y agentes de contratacion.

9. Informar y concienciar a los turistas mediante catalogos,
tripticos, carteles, videos, billetes, paginas web u otros.

10. Denunciar todos los casos de turismo sexual y explotacion
sexual que conozcamos. Visibilizar al turista sexual.

11. Apoyo a las victimas en la medida en que esté a nuestro
alcance (Apoyo legal, personal, psicologico).

12. Pedir que se incluya en los principios fundacionales de
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ONGs, empresas turisticas u hotelera, y en las empresas de ser-
vicios, el rechazo al turismo sexual y a la explotacion sexual.

13. Facilitar informacion sobre turismo sostenible y respon-
sable, certificados de calidad, criterios, codigos. y difundir sus
beneficios.

14. Promover el turismo responsable y sostenible y apoyar
publicamente iniciativas de este tipo.

15. Aplicar el principio de igualdad entre mujetes y hombres
a cualquier tipo de actividad, proyecto o accién que se vaya a
desarrollar, de manera transversal.

16. Desarrollar evaluaciones del impacto de fendmenos turis-
ticos. Incluir en los objetivos y en el trabajo de las organizacio-
nes. hacer estudios de impacto sobre las mujeres.

17. Proponer y trabajar para la aplicacion de una politica
corporativa ética en la industria turistica y hotelera, en con-
tra del turismo sexual y de la explotacién sexual de mujeres y
menores.

18. Efecto multiplicador. Todos los conocimientos y herra-
mientas adquiridas pueden ser transferidas a compaiieros y
compafieras de trabajo, proyectos, grupos de reflexion, etc. Ha-
ble del tema en sus entornos cercanos.
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Un elemento de partida clave para poder trabajar en favor de la Tgualdad de Opor-
tunidades en el Turismo es conocer y dar a conocer c6digos éticos y de conducta,
y la legislacidn existente. Internacionalmente existe un marco normativo que re-
coge muchos de los puntos expuestos en este documento.

Las referencias mas destacadas son:

» Codigo Etico Mundial para el Turismo de la Organizacion Mundial de Turismo
(OMT), 1999

* Declaracion de la OMT sobre la Prevencion del Turismo Sexual Organizado. Adop-
tada por la Asamblea General de la OMT en su undécima reunién Cairo (Egipto) ,17-
22 de octubre de 1995. [Resolucion A/RES/338(XT)).

» Cddigo de Conducta para la proteccion de los nifios frente a la explotacion sexual en
el turismo y la industria de viajes. ECPAT y UNICEF.

» Grupo de Accién para Proteger a los Nifios de la Explotacion Sexual en Turismo,
OMT. En su pagina web ofrece recursos, y “lineas de emergencia” para hacer efec-

tivas las denuncias.

* Prevencion del turismo sexual infantil en América Latina: hacia una estrategia re-
gional. Sistematizacion de las iniciativas regionales.
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« Comité de los derechos del nifio, 5 de octubre de 2006, ESPANA

*« CEDAW. Comision para la Eliminacion de Todas las Formas de Discriminacion contra la
Mujer. 1979,

El Cédigo Etico Mundial de la OMT, refrendado por la Asamblea General de las Naciones
Unidas en 2001, presenta diez puntos basicos para “salvaguardar los recursos de los que
depende el turismo y garantizar que los beneficios econdmicos que genera se repartan de
forma equitativa” . Aborda los derechos y las obligaciones de los diferentes actores implica-
dos en este seclor para conseguir un turismo respetuoso con el patrimonio cultural y natural,
equitativo entre hombres y mujeres, un turismo como factor de desarrollo sostenible, y como
instrumento de desarrollo personal y colectivo. A este ultimo respecto pertenece el ‘Articulo
2, Punto 3’ que nos interesa subrayat:

Articulo 2. El Turismo, instrumento de desarrollo personal y colectivo

Punto 3. La explotacion de seres humanos, en cualquicra de sus formas, especial-
mente la sexual, v en particular cuando afecta a los ninos, vulnera los objetivos
Jundamentales del turismo y constituye una negacion de su esencia. Por lo tanto,
conforme al derecho internacional, debe combatirse sin reservas con la coopera-
cion de todos los Estados interesados, y sancionarse con rigor en las legislaciones
nacionales de los paises visitados y de los paises de los autores de esos actos,
incluso cuando se hayan cometido en el extranjero.

El Codigo de Conducta para la proteccion de los nifios frente a la explotacion sexual en
el turismo y la industria de viajes incluye una lista de documentos o cddigos de conducta
desarrollados por asociaciones de la industria turistica, incluyendo la hotelera, entre las que
destacan:




AFESIP

- La Resolucién Final condenando la explotacion sexual comercial de la Asociacién Interna-
cional de Transporte Aéreo (IATA).

- La Resolucion en contra del Turismo Sexual de la Federacion Internacional de las Organi-
zaciones de Viajes de Mujeres (IFWTO).

- La Resolucion sobre la Prostitucion en el Turismo y el Acuerdo Estandar del Sindicato
Internacional de Alimentos, Agricultura. Hoteles, Restaurantes, Catering y Tabaco y la Aso-
ciacion de Trabajadores Aliados (IUF/UITA/IUL).

Respecto a la explotacion sexual en general:

- ONU. Convencion para la Represion de la Trata de Personas y Explotacion de la Prostitu-
cidén Ajena, 1949.

- ONU. Convencion sobre la Eliminacién de Todas las Formas de Discriminacion contra la
Mujer, (CEDAW).1979.

- ONU. Protocolo contra el Trafico Ilicito de Migrantes, por Tierra, Mar y Aire. Palermo,
diciembre del 2000.

- ONU. Protocolo para Prevenir, Reprimir y Sancionar la Trata de Personas, especialmente
mujeres y Nifios, que complementa la Convencion de Naciones Unidas Contra la Delincuen-
cia Organizada Transnacional. Diciembre del 2000, Palermo, Italia.

- ONU. Resolucion de la Comision de Derechos Humanos 1999/40: Trata de mujeres y nifias.
Consejo Econémico y Social de Naciones Unidas. 1999.

- ONU. Resolucion A/RES/55/68: Eliminaciéon de Todas las Formas de Violencia, incluyen-
do crimenes contra las mujeres; Asamblea General de Naciones Unidas; diciembre 2000.

- Recomendacion E/CN.4/Sub.2/AC.2/2001/4: La Trata de Personas. Comision de Derechos
Humanos. Grupo de trabajo sobre las Formas Contemporaneas de esclavitud. 2001.
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La responsabilidad es de las agencias gubernamenta-
les, pero también de la sociedad civil y la industria turistica. Es
vital que se visibilicen los gravisimos problemas de un turismo
no responsable, y se promuevan formas de turismo equitativas
e igualitarias. Fl silencio y la complicidad son aliados en este
tipo de situaciones, porque mantienen a los turistas sexuales en
la comodidad del anonimato. Existen guias o manuales para
disefiar este tipo de campanas. como la que ofrece ECPAT.

Los ejemplos de campaiias son multiples, aunque lamenta-
blemente solo centradas en menores, no habiéndose abordado
practicamente en ningun caso la explotacion sexual de mujere-
sen el turismo.

Algunas de estas campaiias son audiovisuales,
como el anuncio “No al turismo sexual con ni-
fios” que ECPAT y Air France difunden para
sensibilizar a los viajeros. Otros pueden tomar
forma de afiches y carteles, como la campaia
del Ministerio de Turismo y Turismo Sostenible
¢ Infancia, “La explotacién sexual de menores
estd penada por las leyes ecuatorianas”, que ha
sido creada dentro del Programa para la Preven-
cion y la Erradicacion de la Explotacion sexual
de NNA en Ecuador.
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Otros ejemplos de logos para visibilizar el tema, y de materiales
educativos y de informacion son: 1) Cartel de Hoteles Accor
Asia colocado en la recepcion de sus hoteles en Asia; 2) Folleto
de la Autoridad de Turismo de Tailandia distribuido a través de
oficinas de turismo y en aeropuertos; 3) Logo de la Campaifia
internacional contra la explotacidn sexual de nifios en el turis-
mo. OMT; 4) Logo del Cédigo Etico Mundial para el Turismo
de la OMT.
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Se puede acceder a material audiovisual como el publicado
en:  http:/www.world-tourism.org/protect_children/protect
children es/ index.htm, de compafias aéreas como Lufthansa
(LH)/terre des hommes; Air France (AF)/Groupe Développe-
ment; Austrian Airlines (AUA)/Austrian Ministry of Youth and
Family Affairs

Otro Material didactico:
“Cartilla para estudiantes: ;Sabes qué es la explotacion sexual
comercial de ninos/as y adolescentes?” de la OIT- Peru.

“Viaje con nosotros. .. si quiere gozar” (INTERMON OXFAM).
Guia didactica para trabajar con nifios, nifias y adolescentes es-
pafioles.

Algunas conclusiones

Pensar en el turismo como un fenémeno social que
implique y conlleve la Tgualdad de Oportunidades y la lucha
contra todo tipo de explotacién humana, como la explotacion
sexual de mujeres y nifios/as, exige tener en cuenta ciertos con-
ceptos basicos que se han relatado a lo largo de este documento
y que aqui se recogen a modo de conclusion.

Son conceptos que, juntos, componen una propuesta firme y
comprometida de un Turismo responsable, sostenible y equi-
tativo que intente frenar los efectos perversos para las comu-
nidades y grupos de personas mas vulnerables que el turismo



internacional de masas esta fomentando, como es el caso del
turismo sexual.

La toma de conciencia, la denuncia de los impactos negativos y
la apuesta por una forma nueva y equitativa de turismo, se pre-
senta hoy en dia como algo inaplazable, dado que a medida que
el turismo internacional aumenta, sus graves efectos sociales y
econdmicos también se estan multiplicando.

Desde AFESIP queremos promover una forma de intercambio
cultural, econémico y de individuos que fomente un desarrollo
personal, colectivo y humano. Un turismo que sea humanamen-
te sostenible, que no implique la dependencia de las comunida-
des respecto de los ingresos extranjeros y que sea perdurable en
el tiempo, respetuoso con el patrimonio cultural y natural, res-
ponsable con las relaciones que se establecen, solidario, deman-
dado, coordinado y gestionado por las propias comunidades,
incluyente y sensible al género y a otros sistemas de opresion
existentes.

Para llevarlo a cabo, el eje central debe ser la participacion de
las personas implicadas y afectadas por el fendomeno turistico.
Que todos los individuos de la comunidad puedan participar
del disefio del proyecto turistico, de su puesta en marcha, de
su evaluacion y disfrute, a partir de sus propias necesidades y
demandas. Sélo asi serd un proyecto turistico de la comunidad,
y no ajeno a la misma.

59



60

Par otro lado, el turismo sostenible y responsable exige que to-
dos los actores implicados tomen conciencia y se dispongan a
tomar cartas en el asunto para lograr el equilibrio entre perso-
nasy su entorno. Las diferencias sobre el acceso y control de re-
cursos entre hombres y mujeres merecen una atencion especial.
Problemas como el Turismo Sexual o la Explotacion Sexual,
no solo suponen una violacion a los Derechos Humanos mas
basicos, sino que, como hemos visto, tiene una preocupante lis-
ta de consecuencias fisicas y psicologicas sobre las personas
prostituidas, arraigando problemas estructurales en la vida de
las comunidades que pasan a depender de los turistas.

Esperamos con este manual haber conseguido una mejor com-
prension del fendmeno y un total rechazo al turismo basado en
la explotacion sexual de las personas. No hay justificaciones le-
gitimas a un fenémeno basado en las relaciones neo-coloniales
de poder y de siglos de opresion patriarcal, asi como el turismo
basado en el expolio de los recursos naturales de las comunida-
des explotadas, o el que no busca cuidar el patrimonio histdrico,
cultural, tradicional de las zonas y, por el contrario, utiliza los
lugares de turismo como un simple recurso por ser explorado
y explotado. Es necesario trabajar de manera individual y co-
lectiva por otro tipo de turismo que tenga en cuenta a todas
las personas implicadas, mujeres y hombres, a las generaciones
futuras, y a la sostenibilidad del entorno cultural y natural en
el que vivimos.
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Portales de Internet:

- AFESIP Espaifia: www.alesip.es

- Accidn por un turismo responsable: www.turismo-responsable.org/

- Alianza por tus derechos. www.alianzaportusderechos.org

- ECPAT (Red Internacional de Organizaciones contra la Explotacion sexual co-
mercial infantil): www.ccpat.es

- Equality Now. www.equalitynow.org

- Foro para el Turismo Sostenible: www.turisos.net/

- Foro de Ecoturismo Latino www.ecoturismolatino.com

- Grupo de Accién para Proteger a los Niflos de la Explotacion Sexual en Turis-
mo (OMT), en: www.world-tourism.org/protect children/es/index htm

- Organizacion Mundial del Turismo (OMT), en: http:/www.unwto.org/index_
s.php Y portal del Dia Internacional del Turismo 2007 dedicado a las mujeres y
el turismo: www.tourismgender.com

- Plataforma Estatal de Organizaciones de Mujeres por la Abolicion de la Prosti-
tuciéon www.aboliciondelaprostitucion.org

- Prostitution and Sex Tourism, en Third World Women’s Health: http:/haney-
daw.myweb.uga.edu/twwh/index.html

Documentos y articulos recomendados:

- ‘II Plan de Accion contra la explotacion sexual de la infancia y la adolescencia
2006-2009°. Observatorio de la Infancia, Ministerio de Trabajo y Asuntos So-
ciales, en: http:/www.mtas.es/inicioas/observatoriodeinfancia/documentos/IT-

Plan_contra ESLpdf

- “Acciones contra el turismo sexual infantil’, EPCAT, en: www.ecpat.net/es/ec-
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pat_inter/projects/sex_tourism/sex_tourism.asp
- Annals of Tourism Research: Gender in Tourism.
- *Cddigo Etico Mundial para el Turismo Sostenible’, OMT: http:/www.unwto.org/
code_ethics/pdf/languages/CodigoEticoEspl.pdf
- Constructing tourism landscapes-gender, sexuality and space, A. Pritchard (2000),
en Tourism Geographies, Disponible en: http:/taylorandfrancis.metapress.com/
(2uoajv55k31qg555zoscnhS55)/app/home/contribution.
- Declaracién de la OMT sobre la Prevencion del Turismo Sexual Organizado. Adop-
tada por la Asamblea General de la OMT en su undécima reunion Cairo (Egipto),17-
22 de octubre de 1995. [Resolucion A/RES/338(X1)]
- Encuesta FAMILITUR. Instituto de Estudios Turisticos (IET), Ministerio de Indus-
tria, Turismo y Comercio. Varios afios
- Environmental Awareness. Wearing, S.L. (2000) Ideas for developing community-
based tourism, Vol 23, No 1, pp.23 —29.
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Desarrollo Sostenible: el desarrollo sostenible ha sido definido como un patrén
de transformaciones estructurales de indole socioecondmica que optimiza los
beneficios sociales y econdmicos del presente, sin poner en riesgo los recursos
para las generaciones futuras. (Foro Para el Turismo Sostenible)

Discriminacion de las mujeres: La “Convencion sobre la eliminacion de todas
las formas de discriminacién contra la mujer’ de la ONU cuyas medidas entra-
ron en vigor el 3 de septiembre de 1981 declara que: “(..)la expresion discrimi-
nacion contra la mujer denotara: toda distincion, exclusion o restriccion basada
en el sexo que tenga por objeto o por resultado menoscabar o anular el recono-
cimiento, goce o gjercicio por la mujer, independientemente de su estado civil,
sobre la base de la igualdad del hombre y la mujer, de los derechos humanos y
las libertades fundamentales en las esferas politica, econémica, social, cultural
y civil o en cualquier otra esfera”.

Ecoturismo: Un viaje responsable a dreas naturales que apoya la conservacion
del medio ambiente y mejora el bienestar de las comunidades locales. (Socie-
dad de Internacional de Ecoturismo, TIES)

Explotacion sexual: Explotacion de una persona con fines de prostitucion, es-
pectaculos pornograficos o produccion de material pornografico. Incluye: tu-
rismo sexual, compra de esposas por catalogo, etc.

Explotacion sexual comercial infantil: es la utilizacion de nifias, nifios y ado-
lescentes en actos sexuales, con contacto fisico o no, para la satisfaccion de
los intereses y deseos de una persona o grupo de personas, a cambio de dinero
u otro tipo de beneficio material, basandose en una relacion de poder. Es una
violacion de los derechos humanos de los nifios, nifias y adolescentes y consti-
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tuye una forma contemporanea de esclavitud. Son modalidades de explotacion sexual
comercial infantil: la utilizacion de nifios en prostitucion, el trafico de nifios con fines
de explotacion sexual, la pornografia infantil y el turismo sexual infantil. (Save the
Children)

Género: La adscripeion cultural que se hace a cada uno de los sexos en el proceso de
socializacion de las personas. El género designa modelos sociales y conductas que de-
terminan lo masculino y lo femenino en un lugar y un tiempo determinados. “Género
es una categoria relacional que identifica roles socialmente construidos y relaciones
entre hombres y mujeres. Ser hombre y mujer son procesos de aprendizaje surgidos de
patrones socialmente establecidos, y fortalecidos a través de normas, pero también a
través de coercion. Los roles de género se modifican en el tiempo reflejando cambios
en las estructuras de poder y en la normativa de los sistemas sociales”.

Receptores de turismo: poblaciones locales, hombres y mujeres de todas las edades
que viven en las localidades de visita. transito y estancia del turismo.

Turismo internacional: turismo que genera el movimiento de personas por diferentes
paises, regiones y continentes, tavorecido por el proceso de globalizacion (economi-
ca, cultural, tecnoldgica, de transportes, etc.) que en las ultimas décadas ha permitido
aumentar la movilidad de personas de manera sorprendentemente rapida y barata.

Turismo emisor: viajes de los residentes en Espafia con destino en el extranjero.

Turismo responsable: el que minimiza los impactos, promueve una conciencia ecolo-
gica, provee beneficios directos a la conservacion, provee fortalecimiento a las co-
munidades locales, respeta la cultura local, apoya los derechos humanos, los derechos
de las mujeres y los movimientos democraticos. Es un viaje que toma en consideracion
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los contextos naturales. socio-culturales, economicos y politicos de un destino
en la busqueda por aumentar los beneficios y minimizar los impactos negativos
del turismo. (A.L. Rhodes Espinoza. Definiendo el turismo responsable)

Turismo sexual: fendmeno social que se manifiesta en una relaciéon de inter-
cambio sexual por dinero, favores materiales o administrativos entre un turista,
generalmente hombre, y un local. principalmente mujer: El constructo cultural
del viaje, distintas formas de machismo y racismo justifican la desigualdad del
intercambio y reproducen los privilegios de los turistas y la vulnerabilidad de la
mujer, naturalizando lo que es fruto de procesos econdmicos e historicos, en un
contexto globalizado de relaciones centro-periferia. (AFESIP Espaiia)

Turismo sexual organizado: viajes organizados desde el sector turistico o desde
fuera de este sector, pero utilizando sus infraestructuras y red, con el propdsito
prioritario de que el turista mantenga una relacién sexual comercial con resi-
dentes en el destino del viaje”, lo que trae consigo “graves consecuencias de
salud, sociales y culturales, especialmente, cuando la explotacion se produce en
desigualdad de edad, social y economica”(Declaracion para la Prevencion del
Turismo Sexual Organizado, OMT)
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Luchamos contra la esclavitud sexual

TURISMO EN IGUALDAD DE OPORTUNIDADES
SIN EXPLOTACGION SEXUAL




