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PROCESO

TEJEDURÍA ARTESANAL
MÁS ALLÁ DE LA GENERACIÓN DE INGRESOS,

UNA OPORTUNIDAD  PARA LA MUJER, LA 
COMUNIDAD Y EL TERRITORIO

Patricia Eugenia Reyes Bonilla
Directora ADEL Casa del Agua

ADEL CASA DEL AGUA 2



CONTENIDO

Contexto
Proceso fortalecimiento artesanal: diferentes 

etapas 
Desigualdades y desafíos culturales y sociales 

en el territorio para el empoderamiento de las 
mujeres

Sostenibilidad y próximos pasos
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CONTEXTO

Beneficiarias:
Cinco grupos de mujeres Indígenas y
Campesinas y su Red

128.709 habitantes,
49% (62.292) son
mujeres
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BENEFICIARIAS

 INDIGENAS MISAK

 INDIGENAS NASA

 CAMPESINAS 

 AFRO
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OBJETIVOS

Mejorar Condiciones de Vida de las Mujeres
Fortalecer la Cultura y la identidad de las 

comunidades del Territorio
Empoderar  Económicamente a las mujeres
Mejorar  la Autoestima de las Mujeres
Disminuir las violencias basadas en genero
Recuperar el posicionamiento de la mujer en su 

comunidad
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MARCO DE TIEMPO

2009  - 2016
PROCESO DE FORTALECIMIENTO ARTESANAL

EN EL TERRITORIO
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PROCESO
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2015 - 2016

Fondo Compras, 
Incremento 
Productividad, 
Generar Nuevos 
Productos 
Desarrollo 

comercial



DIAGNÓSTICO

xxxx
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Materiales 
y 

Técnicas



CAPACITACIONES
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PRODUCTIVO: Mejoramiento
Técnicas, Calidad, Desarrollo de
productos artesanales con
identidad, Diseño, Tinturado,
Desarrollo de Línea y Colección
de productos costos de
producción, estandarización.



CAPACITACIONES
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DESARROLLO DE
MARCAS: de
cada grupo y de
la Red

KUMBIAXÇA



CAPACITACIONES
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ASOCIATIVIDAD
Creación y
Fortalecimiento
de la Red
ENREDARTE
CON IDENTIDAD

ENREDARTE CON 
IDENTIDAD

SEK DXI El 
camino del sol

JAMBALÓ

FILIGRANAS 
Creando 
Caminos 

CALDONO

DE MANOS 
SILVIANAS 
Tejiendo 
identidad 

SILVIA

WAKA'T KIWE 
NASA

TORIBÍO

KUMBIAXÇA 

CORINTO



CAPACITACIONES
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EMPRESARIAL:
Asociatividad,
Organización, Planeación
(Misión, Visión, Estatutos,
Reglamentos Internos),
Desarrollo de marca…



DESARROLLO IMAGEN  Y MK
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COMERCIAL: Diseño de elementos de promoción y Marketing,
como catálogos, brochoure, etiquetas, web
(www.enredarteconidentidad.org)



PARTICIPACIÓN EN EVENTOS
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DESARROLLO COMERCIAL: Participan en Eventos
de nivel local, regional y nacional



FORMACIÓN
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EMPODERAMIENTO: Autoestima,
Autocuidado, capacitación en derechos
Y deberes, legislación favorable a las
mujeres



RESULTADOS
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 HAN PARTICIPADO EN EL PROCESO, 331 MUJERES DE LOS
MUNICIPIOS DE CALDONO, CORINTO, JAMBALÓ, SILVIA Y
TORIBIO, DE LAS ETNIAS NASA, MISAK, KIZWUEÑA, AMBALUEÑA,
AFRODESCENDIENTES, Y MESTIZAS, RURALES Y URBANAS

 CUENTAN CON 20 NUEVOS DISEÑOS DE LAS ETNIAS NASA,
MISAK Y MESTIZAS GENERADOS POR LAS MUJERES ACORDES A
LA COSMOVISIÓN Y LA IDENTIDAD

 SE HA AVANZADO EN LA ARTICULACIÓN CON 30 FAMILIAS DE
PRODUCTORES DE OVINOS PARA LA PROVEEDURÍA DE MATERIA
PRIMA DE CALIDAD

 SE PARTICIPA ANUALMENTE EN FERIAS RECONOCIDAS DE NIVEL
NACIONAL

 LOS INGRESOS DE LAS MUJERES POR ENTAS DE SUS PRODUCTOS
SE HAN INCREMENTADO EN UN 100%



DESIGUALDADES Y DESAFÍOS
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 CULTURALES : Machismo de las comunidades indígenas, las
desigualdades de género, la negación a la propiedad de la
tierra, dependencia

 SOCIALES: La comunidad que relega a las mujeres a los
espacios privados, limitando su participación en espacios de
toma de decisión, y de poder, como las Asambleas, el cabildo,
poca/ nula inversión en proyectos sociales y productivos de
para las mujeres

 PERSONALES: Baja autoestima, machismo, dificultad para el
trabajo asociativo, dificultades con la comunicación
interpersonal

 ENTORNO: Difícil acceso a los lugares donde habitan las
mujeres, mínimas condiciones de vida,



SOSTENIBILIDAD Y PRÓXIMOS PASOS
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 FORTALECER LA ASOCIATIVIDAD: Incrementar el número de mujeres en
los grupos, y de grupos en la Red

 INCREMENTAR LA PRODUCTIVIDAD: Mayor producción, nuevos
productos y nuevos iconos basados en la cosmovisión de las
comunidades

 BUSCAR NUEVOSA CANALES DE COMERCIALIZACIÓN : Generar negocios
, incrementar la rentabilidad, buscar alianzas con redes de comercio
justo.

 FORTALECER EL FONDO DE COMPRAS.

 INCREMENTAR EL EMPODERAMIENTO DE LAS MUJERES: Mediante
formación en DESC, fortalecer el liderazgo de las mujeres, promover una
mayor presencia en espacios de poder como los cabildos, promover
desde ellas misma la promulgación de Políticas Públicas de mujer
género y familia
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!!!GRACIAS!!!


